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《行銷不必再喊選我選我》這本書是一本由行銷大師傑克‧屈特所著

的最新力作，旨在教導行銷人如何運用「重新定位」策略來在競爭激

烈的商場中脫穎而出。在引言中，作者強調了重新定位的重要性，特

別是在現今競爭激烈且經濟萎靡的環境中。以下是我對這本書的一些

心得和觀點： 

書中提到了「重新定位」的概念，即調整消費者對產品或品牌的現有

認知，以在市場中重新建立自己的位置。這種策略對於面對激烈競爭

的行業來說尤其重要，因為它可以幫助企業找到自己的獨特之處，並

在消費者心中建立更強大的品牌形象。 

其次，書中舉了許多案例來說明重新定位策略的運用和效果。這些案

例涵蓋了各種不同的行業和情境，從化妝品到汽車，從服務業到製造

業，都有相應的應用實例。這些案例生動地展示了重新定位策略的妙

招和成功之處，為讀者提供了豐富的參考和啟發。 

再者，書中也提到了在進行重新定位時需要注意的一些要點和技巧。

例如，盲目追求獨特性可能會弄巧成拙，攻擊競爭對手時要小心以免

反過頭來燒到自己，以及如何建立自己的正面形象等等。這些寶貴的

建議可以幫助行銷人在實踐中更加謹慎和有效地運用重新定位策略。 

讀完這本書後，讓我對於行銷方面的想像有更多元的想法，也因為這

本書提供了豐富的理論知識和實踐案例，可以幫助行銷人更好地理解

和應用重新定位策略。對於想要在競爭激烈的商場中脫穎而出的企業

和品牌來說，這本書無疑是一本不可多得的寶典，值得細細品味和深

入研讀，我認為，每一間行銷公司都應該購買這本書。 

 


